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So erfreulich der Gesamtumsatz von 237 Millionen Euro und die neu-
erliche Steigerung um rund 10% sein mag - eines darf nicht vergessen 
werden: Wir sind nach wie vor auf dem Weg zurück! Die Umsätze des 
Vorjahres sind - nominal! - auf dem Niveau des Jahres 2004. Inflati-
onsbereinigt war der österreichische Musikmarkt schon einmal etwa 
doppelt so groß wie heute.

Streaming sorgt bereits für mehr als 80% aller Umsätze. Man muss 
kein Experte sein, um zu erkennen, dass Streaming-Plattformen die 
Demokratisierung und Globalisierung des Musikangebots vorantrei-
ben. Jeder Artist, egal ob mit oder ohne Label, kann heute seine Songs 
hochladen. Der Marktführer Spotify berichtet von täglich 100.000 
neuen Song-Uploads, insgesamt stehen auf den Plattformen schon 
mehr als 180 Millionen Songs On-Demand zur Verfügung. Selbst  
im vergleichsweise kleineren Markt Österreich wurden im Vorjahr 
18,2 Milliarden Song-Streams abgerufen. Die Kleinteiligkeit des  
Digitalmarktes wird zur oft unterschätzten Realität.

Während sich der Musikmarkt mit seinen unterschiedlichen 
Angebotsformen zunehmend stabilisiert, kommt die nächste große 
Herausforderung mit Riesenschritten näher. Generative Künstliche 
Intelligenz hat das wahrscheinlich noch viel größere disruptive Po-
tenzial als das Internet zur Jahrtausendwende. Aber KI bringt auch 
vielfältige Chancen mit sich. Die Musikbranche arbeitet seit langem 
mit verschiedenen Anwendungsformen Künstlicher Intelligenz, etwa 
bei der digitalen Studiotechnik, bei Drum-Computern, Beat-Libraries 
oder bei Empfehlungs-Software und Buchungssystemen. Eine win-win 
Situation für Kreativszenen und Technologiebranchen ist realistisch 
erreichbar. Auf dem Weg dorthin braucht es praktikable gesetzliche 
Leitplanken. Das Schutzniveau des Urheberrechts sowie Transparenz- 
und Dokumentationspflichten der KI-Entwickler müssen außer Streit 
stehen. Der EU Artificial Intelligence Act schlägt Pflöcke in diese 
Richtung ein und ist die erste staatenübergreifende Regulierung für 
Künstlicher Intelligenz. Wir unterstützen den AI Act der EU!

2024 gilt in Österreich als Super-Wahljahr. Neben dem wirksamen 
Schutz unseres Contents in Zeiten dynamischer KI-Entwicklungen 
fordern wir praxisgerechte Maßnahmen zur Stärkung des Musik-
standorts Österreich. Die Dotierung des Österreichischen Musikfonds 
mit jährlich 5 Millionen Euro Fördergeld zählt ebenso dazu, wie faire 
und funktionierende Marktbedingungen mit Rechtssicherheit, Ver-
tragsfreiheit und Kalkulationssicherheit für die heimische Musikwirt-
schaft. Um diese Themen kompetent besprechen zu können, fordern 
wir eine zentrale Ansprechstelle für die Musik- und Kreativwirtschaft. 

Dietmar Lienbacher

Franz Medwenitsch
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DOWNLOADS:  3,7  Mio Euro | -7,5%

LSG:  32,5  Mio Euro | +4,8%

237,2
Mio Euro Umsatz  

| +10,2%

STREAMING: 

167,6  Mio Euro  
| +16,5%

PHYSISCHER MARKT: 

31,9  Mio Euro | -2,9%
CD: 17,8 Mio Euro | -12,7%
Vinyl: 12,3 Mio Euro | +16%
Musik-DVD: 1,4 Mio Euro | -6,7%

SYNCHRONISATION:  1,5  Mio Euro  
| ohne Merchandising
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Streaming-Abos werden 

immer populärer, sowohl 

die Umsätze als auch 

die Song-Abrufe errei-

chen Rekordwerte und 

die gute alte Schallplat-

te kompensiert beinahe 

die Rückgänge bei CDs. 

Gleichzeitig stehen wir 

bei KI-generierter Musik 

vor der nächsten großen  

Herausforderung: 

Menschliche Kreativi-

tät ist für die Schaffung 
von Musik unerlässlich 

und darf nicht entwertet 

werden. Wir setzen alles 

daran, Artistkarrieren  

in diesem herausfordern-

den Umfeld weiterzu- 

entwickeln.“  
DIETMAR LIENBACHER,�������������������
�����������
�������������
�����������	���
�����������������������������������������
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237,2 Millionen Euro Gesamtumsatz�������������������� �

Streaming-Umsätze steigen��­����� ��������������������������

Neuer Umsatz-Rekord mit Vinyl-Schallplatten���������� ������������������������
  ANTEIL MUSIKFORMATE 

Anteile am Gesamtmarkt 2023 in Prozent (ohne LSG/Synch)
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  MUSIKMARKT ÖSTERREICH

Umsatz in Mio Euro 2021 - 2023

���� ��������

190,4

+ 3,4%

215,2

+ 11%

237,2

+ 10,2%

1,4  
DVD

167,6  
Streaming

17,8  
CD 71+7+13+2+6+1+A3,7  
Downloads

32,5  
LSG

12,3  
Vinyl

  UMSATZ DER EINZELNEN FORMATE

Umsatz in Mio Euro 2023
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����	����������������������£������������­�������� �������������������������

1,8%  
Downloads

6,1%  
Vinyl

0,7%  
DVD

82,6%  
Streaming

8,8%  
CD 81+10+2+6+1+A
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STREAMING-UMSÄTZE ERSTM  ALS ÜBER 150 MILLIONEN EURO
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Streaming-Umsätze steigen um 16,5% ������������������������

Neuer Rekord:��
��������������
��	�
�����������������������	������

Streaming sorgt bereits für 83% �����������������������������

��

  STREAMING-UMSATZ

Umsatz in Mio Euro 2021 - 2023
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117,4

+ 26,5%

143,8

+ 22,5%

167,6

+ 16,5%

  

  ANZAHL DER GESTREAMTEN 

  SONGS IN ÖSTERREICH

Anzahl gestreamte Songs in Milliarden 2021 - 2023
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12,7

+ 21%

14,8

+ 17%

18,2

+ 23%



„Dass der österreichische Musikmarkt zum  

siebenten Mal in Folge wächst, ist sehr  

erfreulich. Dennoch stehen wir vor komplexen 

Herausforderungen, da immer mehr Akteure von 

Musik profitieren wollen, aber zum Teil nicht 
bereit sind, den Wert von Musikproduktionen 

vollumfänglich anzuerkennen.“
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  SO VERTEILEN SICH DIE EINNAHMEN    

  INNERHALB DES STREAMING-MARKTES

Prozent-Anteile am österreichischen Streaming-Markt 2023

Audio-Streams 88,5%
Werbefinanzierte 

Audio-Streams

Video-Streams

Werbefinanzierte  

Video-Streams

5%

2,5%

4%

  ENTWICKLUNG DER DOWNLOADS

Umsatz in Mio Euro 2021 - 2023
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     INTERPRET TITEL

� 1.� Miley Cyrus� ¡������

� 2.� Udo Lindenberg� ¢����

� 3.� Luca Dante Spadafora� ���������������������

� 4.� David Guetta� £¤�������¥¦���§

� 5.� Miksu / Macloud & Makko� �����������

� 6.� Tom Odell � ������������

� 7.� Eminem� ������	����

� 8.� Sira� ¨�����¨�

� ��9.� Nina Chuba� ����������������

��10.�� Ayliva� 
�������

  DIE TOP 10 GESTREAMTEN SONGS 2023
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  UMSATZSPRUNG BEI VINYL-SCHALLPLATTEN 

Umsatz in Mio Euro 2021 - 2023
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  ENTWICKLUNG DER MUSIK-CD

Umsatz in Mio Euro 2021 - 2023
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  PHYSISCHE TONTRÄGER  

  (CD, MUSIK-DVD, VINYL)

Umsatz in Mio Euro 2021 - 2023
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  TOP 10 VINYL-SCHALLPLATTEN 2023   TOP 10 CDs 2023

  ANTEIL PHYSISCH ZU DIGITAL

Prozentanteil am Gesamtmarkt 2023
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DIE BELIEBTESTEN 
MUSIKSTILE
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  POP/ROCK, RAP/HIPHOP/URBAN, ELECTRONIC/DANCE   

  DOMINIEREN BEI SINGLES

Platzierungen in Single Top 100-Verkaufscharts 2023
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  GENRE-TREND BEI SINGLES 

Platzierungen in Single Top 100 Verkaufscharts 2022 – 2023
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  ÖSTERREICHISCHE MUSIKFANS BEVORZUGEN POP/ROCK ALBEN 

Platzierungen in Album Top 100- Verkaufscharts 2023
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  GENRE-TREND BEI ALBEN 

Platzierungen in Alben Top 100 Verkaufscharts 2022 – 2023
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  ANTEIL DER GENRES AM STREAMING MARKT

Prozent-Anteil 2023
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  TOP 10 SINGLES-VERKAUFSCHARTS 2023

Miley Cyrus mit „Flowers“  
erfolgreichster Song des Jahres

„Hackney Diamonds“ von den Rolling 
Stones führen Alben-Verkaufscharts an
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  TOP 10 ALBEN-VERKAUFSCHARTS 2023
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 „Im vergangenen Jahr hat sich die Pop- 
und Rockmusik nicht nur an die Spitze der 
Single-Charts gesetzt, sondern ist mit gro-
ßem Abstand auch das beliebteste Genre der 
Österreicher:innen geblieben. Obwohl die 
Top 10 der Single-Charts seit vielen Jahren 
von internationalen Künstler:innen geprägt 
werden, zeigen sich dort auch viele deutsch-
sprachige Songs. Dieser Trend setzt sich auch 
in den Album-Charts fort. Hier sind österrei-
chische Künstler:innen sowohl in den Top 10 
als auch in den Top 100 gut vertreten, auch 
wenn das Potenzial nach oben noch groß ist."

FRANZ PLETERSKI,�����
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LSG LIZENZEINNAHMEN 
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32,5 Millionen Euro����������������

Treuhänderin für 5.000 Labels����������������
�����������������
���

Wichtige Einnahmequelle���
���	��������������������
�

������������������������������
����
Die LSG ist die gemeinsame Verwertungsgesellschaft 
der Musiklabels und Künstler:innen. Als Treuhände-
rin vertritt sie aktuell rund 20.000 InterpretInnen, 
von StudiomusikerInnen bis zu den großen Orches-
tern, und über 5.000 Labels, von kleinen Indepen-
dents bis zu den österreichischen Tochterfirmen der 
internationalen Unterhaltungskonzerne. 

Neben den Kernbereichen des „Recorded Music 
Markets“ sind auch die Einnahmen der LSG ein 
wichtiger Bestandteil des Musikmarktes. Zentrale 
Aufgabe der LSG ist die bestmögliche Verwertung des 
ihr anvertrauten Weltrepertoires an Musikaufnah-
men im Wege der so genannten kollektiven Rechte-
wahrnehmung. Dabei handelt es sich um Zweitver-
wertungsrechte, die der primären Verwertung - etwa 
durch die Veröffentlichung von Tonträgern oder die 
Lizenzierung von Downloads und Streaming-Services 
- nachgeordnet sind.

   

     

  LSG-EINNAHMEN STEIGEN UM  

  KNAPP 5% AUF 32,5 MILLIONEN EURO 

Umsatz in Mio Euro 2021 - 2023
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31 32,5

  DIE WICHTIGSTEN EINNAHMEQUELLEN

Umsatzanteile von Teilsegmenten 2023 in Prozent

14% 
����������������
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6%  
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2%  
��������

2%  
����������

44%  
�������44+31+15+6+2+2+A31%  
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Die LSG schließt Verträge mit Rechtenutzer:innen 
ab, sorgt für das Inkasso von Lizenzgebühren und 
verteilt die Lizenzeinnahmen wieder an die einzelnen 
Künstlerinnen und Künstler bzw. an die Musikla-
bels. Die Gesamteinnahmen werden je zur Hälfte auf 
InterpretInnen und Musiklabels aufgeteilt. Der LSG 
verbleibt kein Gewinn. Nach Abzug der Verwaltungs-
kosten wird jeder Euro an die Rechteinhaber:innen 
ausgeschüttet.

Rund eine Million Euro pro Jahr investiert die 
LSG in die Förderung österreichischer Musikproduk-
tionen, Projekte, Labels und Acts. Mit ihren Förde-
rungen zielt die LSG darauf ab, die Strukturen der 
heimischen Musikbranche nachhaltig zu stabilisieren, 
die Produktionstätigkeit zu intensivieren und auch 
Anreize in Richtung Gender & Diversity zu schaffen. 
Diese Förderaktionen werden aus dem Kulturfonds 
der LSG-Produzenten finanziert, der aus den Einnah-
men aus der Privatkopievergütung dotiert wird.
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„Die Tantiemen- 
Auszahlungen der LSG 
steuern knapp 14% zu 
den Gesamteinnahmen 
der Musikwirtschaft 
bei und leisten damit 
einen wichtigen Bei-
trag zu den Einnah-
men von Labels und 
Musikschaffenden in 
Österreich.“

FRANZ MEDWENITSCH, 
��� ��������������



I F P I  M U S I K M A R K T  2 0 2 3

��

ÖSTERREICHISCHE  
MUSIKPRODUKTIONEN
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Raf Camora�������������������������������

Lokale Musikproduktionen���������������
���������������

   Förderprogramme��
��	��������������������������������

Österreichische Musikproduktionen  
im globalen Wettbewerb 
Die fortschreitende Verlagerung des Musikvertriebs 
auf globale Streaming-Plattformen, deren Algorithmen 
auf einen Weltmarkt ausgerichtet sind, stellt Künst-
lerinnen und Künstler aus kleineren Märkten wie 
Österreich vor große und manchmal kaum bewältig-
bare Herausforderungen. Das spiegelt sich beim Anteil 
heimischer Produktionen am Gesamtumsatz wider.

Raf Camora erfolgreichster heimischer Act
Mit Abstand erfolgreichster heimischer Act ist Raf Ca-
mora, der mit insgesamt fünf Songs in den Top 100 der 
österreichischen Singles-Jahrescharts 2023 vertreten 
ist. Am besten platziert ist sein Hit „All Night“ (ge-
meinsam mit Luciano) auf Platz 12. Mit seinem Album 
„XV“ belegt er den zweiten Platz der Longplay-Charts 
und schafft es mit „Zukunft“ und „Anthrazit“, zwei wei-
tere Alben unter die Top 100 zu platzieren. Insgesamt 

„40 österreichische 
Musikproduktionen 
wurden 2023 im Rah-
men des von IFPI und 
LSG-Produzenten neu ins Leben 
gerufenen „Gender & Diversity“-
Förderprogramms finanziell un-
terstützt. Ein wichtiger Schritt, 
um Anreize zu schaffen, den 
Frauen- und Diversity Anteil in 
der heimischen Musikbranche 
zu erhöhen. Die Förderaktion 
wird auch 2024 fortgesetzt.“

ANNEMARIE REISINGER-TREIBER,�
������������
��������
��
�
��
�����
�����
��������������������
��������
	����������������������������
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3,6%  
lokal

4,6%  
lokal

96,4%  
international

95,4%  
international

  ANTEIL LOKALER SINGLES

SINGLES 2022 SINGLES 2023

96+4+A 95+5+A 24,9%  
lokal

16,3%  
lokal

75,1%  
international

83,7%  
international

  ANTEIL LOKALER ALBEN

ALBEN 2022 ALBEN 2023

75+25+A 84+16+A

schafften es 17 österreichische Album-Produktionen 
unter die Top 100 der Jahrescharts 2023. Bemerkens-
wert ist dabei auch die Diversität der Genres bei den 
Alben. Die Bandbreite reicht von Rap (Raf Camora) 
und Pop (Pizzera & Jaus, Josh., Seiler und Speer, Chris 
Steger u.a.) über Schlager (Seer, Melissa Naschenweng, 
Andy Borg, Nockis u.a.) bis zur Klassik (Neujahrskon-
zert 2023 der Wiener Philharmoniker/Welser-Möst).

Förderungen für österreichische Musikproduktionen
Zur Unterstützung heimischer Acts bieten IFPI 
Austria und die LSG-Produzenten niederschwellige 
Produktionsförderprogramme an – mit dem Ziel, die 
Produktions- und Vermarktungstätigkeit in Öster-
reich zu unterstützen und Arbeitsplätze in der heimi-
schen Musikbranche abzusichern.
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HANNES TSCHÜRTZ, ���������
���������
���������������
��������������������
����
����	����������������������������
�

„Wir sehen im Radio, in 
den Album-Charts und 

auf den Live-Bühnen, wie 
gern und stark österreichische  
Musik angenommen wird. Gleich-
zeitig ist es weiterhin schwierig, 
aus einem Markt ohne Nieder-
lassungen der großen Streaming-
dienste die Aufmerksamkeit zu 
erhalten, die sich die österreichi-
sche Musik verdienen würde.“
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WELTWEITER MUSIKMARKT 
WÄCHST IN 2023 UM 10,2%
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28,6 Milliarden US-Dollar����������������������
�������
��
�

Erstmals mehr als 500 Millionen Streaming-Abonnenten�	���	�
���

Musiklabels investieren 7,1 Milliarden US-Dollar�

�
��������
����
��������

�

n Physisch

n Streaming

n Downloads

n Performance Rights

n Synch Rights

In Mrd. US-Dollar 2021-2023

���� ��������

0,6

0,6

19,3

0,9

2,7

0,5

23,8� �26,0� �28,6

  UMSATZ DER EINZELNEN  
  FORMATE WELTWEIT

5,1

����

2,3

15,7

1,1

4,3

2,5

0,9

17,5

4,5

18
+67+3+10+2+A 17,8%

67,3%

3,2%

9,5%

2,2%

In Prozent-Anteilen am Gesamtmarkt 2023

  ANTEIL MUSIKFORMATE WELTWEIT 

Franz Medwenitsch, Geschäftsführer des Verbands 
der österreichischen Musikwirtschaft – IFPI Austria: 
„2023 war nicht nur für den österreichischen, sondern 
auch für den globalen Musikmarkt ein gutes Jahr. 
Angetrieben von den Investitionen der Labels und 
vom Erfolgslauf des Musik-Streamings gab es in allen 
weltweiten Regionen Wachstum, in einigen sogar im 
zweistelligen Prozentbereich.

Das stabile Marktwachstum ist erfreulich, aber wir 
dürfen die Augen nicht vor den großen Herausforde-
rungen verschließen, vor denen die Musikwirtschaft 
national und international steht. Etwa der Betrug mit 
manipulierten Streaming-Abrufen, alle Formen von digi- 
taler Musikpiraterie und natürlich die Bedrohung durch 
den Missbrauch generativer Künstlicher Intelligenz.“

Der weltweite Musikmarkt ist im Jahr 2023 um 
10,2% auf einen Gesamtumsatz zu Handelspreisen 
von 28,6 Milliarden US-Dollar gewachsen. 

Hauptverantwortlich für dieses Wachstum waren 
erneut die Zuwächse bei den Streaming-Abos, die um 
11,3% anstiegen und knapp die Hälfte (48,9%) des 
globalen Musikmarktes ausmachen. Mit 667 Milli-
onen kostenpflichtigen Streaming-Abos wurde im 
Vorjahr erstmals die 500-Millionen-Marke über-
schritten. 

Auch die Umsätze mit physischen Tonträgern stie-
gen um 13,4% an. Damit konnte der globale Musik-
markt zum neunten Mal in Folge zulegen, und zum 
dritten Mal hintereinander waren sowohl der digitale 
als auch der physische Musikmarkt im Plus.
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Zuwächse auf allen Kontinenten
USA und Kanada +7,4%: Den größten Anteil an den 
weltweiten Musikumsätzen (40,9%) stellten die USA 
und Kanada mit einem Plus von 7,4%. Die Einnah-
men in den USA, dem weltweit größten Musikmarkt, 
stiegen um 7,2%.

Europa +8,9%: Mehr als ein Viertel der weltweiten 
Umsätze (28,1%) wurden bei einem Wachstum von 
8,9% in Europa erzielt. Damit war Europa auch in 
2023 wieder die zweitgrößte Region am weltweiten 
Musikmarkt.

Asien +14,9%: In der weltweit drittgrößten Region 
stiegen die Umsätze um 14,9%. Japan, der zweitgröß-
te Musikmarkt der Welt, legte um 7,6% zu. China 
stieg mit einem starken Wachstum von 25,9% zum 
fünftgrößten Musikmarkt auf. 

Lateinamerika +19,4%: Mit einem Plus von 19,4% 
stiegen die Umsätze zum 14. Mal in Folge und über-
trafen erneut die globale Wachstumsrate. Streaming 
macht bereits 86,3% des Gesamtumsatzes in dieser 
Region aus. 

Australasien +10,8%: In Australien, einem der zehn 
größten Märkte weltweit, gab es ein Umsatzplus von 
11,3%. In Neuseeland stiegen die Umsätze um 8,4%. 

  LABELS INVESTIEREN ZEIT, ENERGIE UND    
  FINANZIELLE RESSOURCEN IN DIE MUSIK
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US$ 7,1 MRD.
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US$ 3,9 MRD.
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Quelle: IFPI ORG

  A&R – DIE „FORSCHUNG & ENTWICKLUNG“ EINES LABELS

Investition in A&R/F&E als Prozentsatz des Umsatzes  

in verschiedenen Branchen

Die Musikindustie investiert einen größeren Anteil  

                 ihres Umsatzes in A&R, verglichen mit dem,  

                 was andere Branchen in F&E investieren.
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16,3%

12,4%

9,3%

7,0%

4,9%
3,9%

2,7% 2,5% 2,4% 2,3% 0,5%

Quelle: The 2022 EU Industrial RSO Investment Scoreboard European Commission JRC/DG RSI
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Mittlerer Osten und Nordafrika (MENA) +14,4%: 

In dieser Region dominierten erneut die Streaming-
Umsätze mit einem Marktanteil von 98,4%. 

Sub-Sahara Afrika +24,7%: Bei noch 
niedrigeren absoluten Zahlen verzeich-
nete Sub-Sahara Afrika mit einem Plus 
von mehr als 20% das weltweit größte 
Wachstum.

Jährlich fließen 3,9 Milliarden US-
Dollar in die Entwicklung und den Aufbau 
von Künstlerinnen und Künstler. Das sind 
mehr als 16% des Umsatzes der Labels – die 
Musikbranche investiert damit wesentlich mehr  
in „Forschung & Entwicklung“ als viele andere  
Branchen wie z.B. die Bau-, Chemie-, Gesundheits- 
oder Informations-Industrie.

Labels sind die größten Investoren  
im Musik-Ökosystem
In einem globalen Musikangebot, das täglich um 
mehr als 100.000 neue Songs erweitert wird, sind 
Labels wichtiger denn je. Sie unterstützen Künstle-
rinnen und Künstler nicht nur dabei, ihre kreative 
Vision zu verwirklichen, sondern bieten auch ein 
Netzwerk von Profis, die in jeder Phase der musikali-
schen Reise helfen.

  SO WIRD MUSIK GEHÖRT 

Der „Engaging with Music 2023“-Report gibt Einblicke in den weltweiten Konsum von Musik

17% 
Radio-Musik

9%  
Physische Tonträger

4%  
Live Musik

2%  
Andere Formen 
des Musikhörens

32%  
Audio Streaming

32+31+17+9+4+7+A31%  
Video Streaming

Quelle: Engaging with Music  2023
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US$ 3,2 MRD.
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ERFOLGSMODELL
KÜNSTLICHE INTELLIGENZ?
������������������Franz Medwenitsch
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Für uns überwiegen ganz klar die Vorteile. Das liegt 

auch daran, dass in der Musikbranche schon lange 

mit KI gearbeitet wird. Etwa in der Produktion mit 

digitaler Studiotechnik, Beat Libraries, 

Synthesizern oder mit Empfehlungssyste-

men im Vertrieb. Außerdem können Künst-

lerinnen und Künstler mithilfe Künstlicher 

Intelligenz ihre kreativen Visionen noch 

besser umsetzen. Zum Fluch wird 

KI dann, wenn sich Techno-

logieunternehmen ohne 

irgendjemanden zu fragen 

massenhaft an Inhalten 
bedienen, die andere 

produziert und kreiert 

haben, und diese 

dann zum Anlernen 

von KI verwenden. 

Das ist sicherlich 

eine sehr reale Ge-

fahr für die gesam-

ten Kreativbranchen. 

����	��������� ����

���������	��������­	��

������	��	�

Das ist die ewige Frage rund 

um das Urheberrecht und 

technologische Entwicklungen. 

Natürlich behindert das Urheberrecht gar nichts. 

Es fördert vielmehr das Schaffen kreativer Inhalte. 
Aber eines muss klar sein: Wer geschützte Inhal-

te wie Musik, Texte oder Fotos für das Trainieren 

Künstlicher Intelligenz verwendet, muss dafür eine 

Lizenz erwerben. Dass das auch vor dem Hintergrund 

großer Quantitäten möglich ist, um gleich 

den Einwand vorwegzunehmen, zeigen 

die Inhalts-Lizenzen, die beispielsweise 

an Spotify oder YouTube längst vergeben 

werden. Das Lizenz-Modell muss auch 

für KI-Entwickler gelten.

��������������������	�	�

������	����������������

Künstliche Intelligenz 

ist an sich nichts ganz 

Neues. ChatGPT ist 

deshalb ein Game-

changer, weil damit 

erstmals generative 

KI auf den Markt 

für Endkonsumen-

ten gekommen ist. 

Das heißt, man kann 

einen Textbefehl ein-

geben und bekommt 

dann entsprechend der 

Eingaben eine Kompo-

sition, einen Text oder ein 

Foto oder auch eine Fotobear-

beitung. Damit ist die Maschine 

in den kreativen Schaffenspro-

zess eingedrungen, und es 

stellen sich auch Fragen, 

die sich vorher bei 

Softwareentwicklungen 
nicht gestellt haben.
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Im Rahmen unse-

rer „Human Artistry“ 

Kampagne haben wir 

schon sehr früh wesentliche 

Prinzipien formuliert. Dazu 

gehört der offene Umgang mit KI, 
der absolute Mehrwert menschlicher Kre-

ativität, weiters dass die Verwendung unserer Musik 

für das Anlernen von KI einer Lizenz bedarf und die 

KI-Entwickler hohe Standards bei Transparenz und 

Dokumentation erfüllen müssen. Und letztlich, dass 

das Urheberrecht wie bisher nur die menschliche 

Kreativität schützen soll. Also ein human-zentrierter 

Ansatz, bei dem der kreative Mensch im Zentrum 

steht, nicht die Maschine.

��������­ �������������	�������	�������	�	���	������
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Es sieht so aus als wäre der EU mit dem AI Act tat-

sächlich eine Art von Coup gelungen. Denn es handelt 

sich definitiv um den ersten staatenübergreifenden 
Rechtsrahmen für KI-Entwicklungen, der auch inter-

national viel beachtet wird. Stichworte sind der risiko-

basierte Ansatz, die Berücksichtigung von Standort-

fragen und technologischer Innovation, der Schutz der 

Grundrechte und insgesamt der Nutzen für unsere 

Gesellschaft. Die Kreativwirtschaft hat den Fokus auf 
den Schutz des Urheberrechts, vor allem bei generati-

ver KI. Hier die richtige Balance zu finden, war sicher 
nicht einfach. Es wird erwartet, dass der EU Artificial 

��

Intelligence Act ein wichtiger 

Wegbereiter für die weitere 

KI-Forschung und die 

kommerzielle Umsetz- 

ung sein wird.  

��������������
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Einer der Pioniere 

auf dem Gebiet der 

Künstlichen Intel-

ligenz, der britisch-

kanadische Wissen-

schaftler Geoffrey 
Hinton, sieht vor allem 

in der missbräuchlichen 

Verwendung von KI ein 

ernstes Problem. Er befürchtet 

eine Flut von Desinformation, die 

ein Durchschnittsmensch kaum mehr 

von der Wahrheit unterscheiden kann. Es kann auch 

zu gravierenden Auswirkungen auf den Arbeitsmarkt 

kommen, weil die zunehmend intelligente Maschine 

den Menschen nach und nach ersetzen könnte.  

Es wird also sehr darauf ankommen, dass die  

KI-Entwicklung bei all dem Wettbewerb um die  

besten Resultate nicht außer Kontrolle gerät.

����������������������������������	���������	�	��

TDM steht für eine Einschränkung des Urheber-

rechts zugunsten der wissenschaftlichen Forschung, 
die nur ausnahmsweise und unter ganz bestimmten 

Voraussetzungen zulässig ist. Rechtliche Schlupflö-

cher für die KI-Entwicklung sind strikt abzulehnen. 

Die Grundprinzipien des Eigentumsschutzes, der 

nutzungsbezogenen Vergütung und des fairen Wett-

bewerbs am Lizenzmarkt müssen gewahrt bleiben. 

Sonst wäre die Lebensgrundlage der Kreativen und 

die Existenz der Kreativwirtschaft ernsthaft gefähr-
det und jeder Anreiz genommen, neue Werke zu  

schaffen oder in diese zu investieren. Künstliche Intel-
ligenz schafft nichts Neues, sie greift auf bestehende 
Inhalte zurück.

Wir wollen Künstliche 

Intelligenz zu einem Erfolgs-

modell sowohl für die Kreativ-

szenen als auch für die Techno-

logiebranche machen, dürfen aber 

angesichts der Risiken nicht blind 

sein. Es geht um die richtige Balance 

zwischen technologischer Innovati-

on und dem urheberrechtlichen 

Schutz von Inhalten, die bei 

der KI-Entwicklung ver-

wendet werden.

FRANZ MEDWENITSCH,��
�����
���
�����	���������	��
	��������������������������
������������������������
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„Wir haben den weltweit 

ersten verbindlichen Rechts-

rahmen für Künstliche Intelligenz 

zustande gebracht. Damit werden die 

Risiken minimiert, Chancen  

ermöglicht, Diskriminierung bekämpft 
und Transparenz geschaffen. Wir sor-

gen mit dem AI Act dafür, dass der 

Mensch und die europäischen  

Werte im Mittelpunkt der Ent-

wicklung Künstlicher  

Intelligenz stehen.“ 

MEP BRANDO BENIFEI,  
��������������������	���������������
����������� ����	����­����	�������	���
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THE NOMINEES ARE…
AMADEUS AUSTRIAN MUSIC AWARDS 2024: 

Spitzenreiter ist dieses Jahr BIBIZA, der in insgesamt 
sechs Kategorien eine Nominierung ergattern konnte. 
Wanda und Josh. können sich über jeweils drei  
Nominierungen freuen.

Sieben Künstler:innen und Bands haben Nominie-
rungen in zwei Kategorien erhalten. Darunter die 
Alternative-Bands My Ugly Clementine und Bipo-
lar Feminin, die Punkrockgruppe Leftovers, Raf 
Camora und Eli Preiss aus dem Hip Hop/ Urban 
Genre, sowie die Schlager- und Austro-Pop Acts 
Melissa Naschenweng und AUT of ORDA. Insge-
samt 18 Künstler:innen haben es erstmals auf die 
Liste geschafft. 

Die 24. Amadeus Austrian Music Awards wer-
den am 26.April im Wiener Volkstheater verliehen. 
Nina Hochrainer und Philipp Hansa werden durch 
den Abend führen, ORF 1 überträgt die Award-
Show live-zeitversetzt.

������������������

Die Nominierungen setzen sich zu 50% aus den 
Verkaufszahlen im Jahr 2023 und zu 50% aus der 
Wertung einer Fachjury zusammen, die aus rund 
150 Expert:innen aus der Musik- und Medienbran-
che besteht. Nominiert werden österreichische 
Künstler:innen oder die, die ihren Lebensmittel-
punkt in Österreich haben.

���������������
���������

Wer die begehrten österreichischen Musikpreise 
erhält, wird von den Fans mitentschieden. Die 
Wertung setzt sich zu je einem Drittel aus Pub-
likumsvoting, Juryvoting und Musikverkäufen 
zusammen. Zu den Gewinner:innen werden also 
jene Künstler:innen gekürt, die in einer Gesamt-
wertung aus Fans, Jury und Verkäufen an erster 
Stelle landen.

�����������������������
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aama.at

instagram.com/amadeusawards

facebook.com/amadeusawards

Ö3-SONG DES JAHRES 

n��������.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .Bei.niemand.anders

n��	���������	�. . . . . . . . . . . . . . . fix.net.normal

n�����
��. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Ich.gehör.repariert

n��	�������
���.. . . . . . . . . . . . . . . Insanity

n�������������.. . . . . . . . . . . . . . . . . .Situationship�

ALBUM DES JAHRES

n������������.. . . . . . . . . . . . . . . . . .XV

n�����
��. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .Reparatur

n��� ��­� �����������.. . . . . .The.Good.Life

n�������
����.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .Vire

n�������	.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .Wiener.Schickeria

SONGWRITER:IN  DES JAHRES
präsentiert.von.AKM.&.AUME

n�������	�.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .Eine.Ode.an.Wien

....Musik & Text: BIBIZA & filous

n�����������.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .My.Grandma.Says..

We.Have.No.Future

....Musik & Text: Cari Cari

n�������� ����... . . . . . . . . . . . . . . . .Die.Ersten

    Musik & Text: Die Mayerin, Michael Klimas

n������.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .Betrunken

....Musik & Text: NESS, Gabriel Geber, Florian  

    Gruber, Tom Ulrichs

n�������. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .Alles.Ok

....Musik: Pippa, Mario Fartacek, Giovanna Fartacek   

    Text: Pippa

FM4-AWARD

n��	���������

n  �����	

n�����������������

n������������

n����������

LIVE-ACT DES JAHRES
präsentiert.von.oeticket

n�������	

n��������������
�����­

n����

����������

n������������������

n�������

ALTERNATIVE

n�����������������

n��� ��­� �����������

n�����������­

n���
�������

n��������	�	

ELECTRONIC/DANCE

n���������������

n���� �������


n������­���������

n��������

n����� ������

HARD & HEAVY

n��	����	��������

n�������

n����������

n��������� 

n������������
��������

HIP HOP/URBAN

n�����

n������	��	�	��

n������������

n������������

n��������

JAZZ/WORLD/BLUES

n��������������

n��������������������������

������������������
�����

n������������
�������

n����­��������

n������������������

��������­�������������������������

POP/ROCK

n��	���������	

n�������	

n���
�������­��

n�����
�

n�������

SCHLAGER/VOLKSMUSIK

n�����������­��­��

n����������

n��������������
�����­

n�������������
���

n��������

TONSTUDIOPREIS BEST SOUND�
präsentiert.von.FAMA

n�������	... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .Wiener.Schickeria

n�����������	����... . . . . . . . . . .Love‘s.The.Worst

n�������.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .Watching.

.........................................................Strangers.Smile

n�����­�������... . . . . . . . . . . . . . . .Habits.�

n��������������
������... . . . .Viennese.Soul..

.........................................................Vol..II�

DIE NOMINIERTEN:
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���������������
��� Präsident 

des Verbands der österreichischen 

Musikwirtschaft, zeigt sich über 
die Präsenz an neuen Talenten 
beeindruckt: „Die Amadeus-
Nominierten unterstreichen 
auch heuer wieder die enorme 
Vielfalt und Qualität heimischer 
Musik. Von aufstrebenden Acts 
bis hin zu den erfolgreichsten 
Stars aus so vielen Genres hat 
die diesjährige Shortlist wirklich 
viel zu bieten. Ich möchte den 
nominierten Künstlerinnen und 
Künstlern gratulieren und freue 
mich auf die Verleihung am  
26. April im Volkstheater!“
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